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Allgemeine
Geschiftsbedingungen Fairtects e.U.

1. Diese . fur i (im folgenden AGB genann) dienen dem Zweck, Rechte und Pfichten sofen sie tber zwingendes Recht hinausgehen — sowohl des Werbearchitekten als auch seines.
Auftraggebers festzulegen und im méglichst iare altnisse zu schaffen. .
www.fairtects.at

2. Die Bestandeil von die die fachmannische D von Aufiragen im Bereich des Werbearchitekten, d.h. in den u.a. im Berufsbild des . .
2um Gegenstand haben. office@fairtects.at
3. Der Werbearchitekt ist berechtigt, den Auftrag durch i Mitarbeiter oder iberufi (ganz oder teilweise) durchfilhren zu lassen. Die Mitarbeit FN: 428736 w
spezialisierter Partner ist schriftlich zu vereinbaren. U I D ATU 69427015
4. Der sorgt dafiir, dass die zur Erfiillung des Auftrages an seinem Geschaftssitz/dem Erfiillungsort — sofern dies nicht Teil des Auftrages ist — ein maglichst ungestortes, dem raschen -
Fortgang der . Entwurfs- und forderliches Arbeiten erlauben.

. y \ Erste Bank
5. Der Auftraggeber sorgt weiters dafir, dass dem auch ohne dessen alle fir die Erfullung des Auftrages notwendigen Unterlagen zeitgerecht vorgelegt werden und ihm von allen Vorgangen
und Umstéinden Kenntnis gegeben wird, die fir BIC: GIBAATWWXXX
die Ausfihrung des Auftrages von Bedeutung sind. Dies gitt auch fir lle Unterlagen, Vorgéinge und Umstéinde, die erst wahrend der Aufiragserfiilung bekannt werden. IBAN: AT88 2071 1829 7383 3500

6. Der Tatigkeit des Werbearchitekten liegt in der Regel eine Vereinbarung mit dem Auftraggeber zugrunde, die sowohl den Umfang der Leistungen als auch das dafiir in Rechnung zu stellende Entgelt beinhaltet. Es empfiehit sich, die vom
ferbung und ikation aufgelegten M: 2u verwenden und 2u verfassen.

Conception, Exhibition,
Art. I: Geltungsbereich und Umfang des Auftrages . . .

1. Die AGB gelten, wenn ihre Anwendung ausdriicklich vereinbart wurde. BOOt h Des | g n' Fa Ir CO n St ru Ct on !
2. Zur Festlegung méglichst klarer Auftragsverhaltnisse werden zwischen den Vertragspartner Geltungsbereich und Umfang des Auftrages in einer Leistungsbeschreibung so detailliert wie nur méglich definiert. Eine derartige Advertisin g
Leistungsbeschreibung enthalt zumindest genaue Angaben tiber folgende derlL I Graphik-Design (Entwurf, i ;

Leistungsumfang; Fremdieistungen (Lieferungen Dritter).

3. Fiir die L sind
Es sind dies vor allem: Umfassendes Briefing;

eistellung detailierter Unteriagen; Geschéftsbedingungen etc.

Art. II: Ausfiihrungs- und Lieferfristen

1. Bei Ubernahme eines firages sind die it vom prizise betreffend die Fristigkeit der auszufiihrenden Werbearchitekt-Arbeiten bzw. der Lieferungen zu treffen.

2. Die in Auftrag gegebenen Leistungen gelten mit der vom Auftraggeber schrifiich bestétigten Ubergabe des Werkes als erbracht.

3. Die vertraglich vereinbarte Lieferzeit beginnt mit dem Tag der Annahme des Auftrages durch den wenn alle vom als Kunden zur Verfiigung gestelt wurden. Die vereinbarten
Liefertermine sind grundséitziich einzuhalten. Insoweit ein Schaden auf einem des it bei Vorsatz oder grober Fahriassigkeit, beruht, ist eine alfallige Schadenersatzpflicht gegeniiber dem
Kunden als mit der Hohe des iiber den Aufirag

begrenzt.

Art. Entgeltlichkeit von Prasentationen

1. Die Einladung des Auftraggebers eine Prasentation zu erstellen (Vorentwurf), gilt als Auftrag, einen definierten L u erbringen, der einen auf der begrindet. Die Hohe des Entgelts richtet sich nach der jew
Vereinbarung. Soltte aniasslich der Einladung des Entgeltes nicht vereinbart worden sein, so gebilhrt ein angemessenes Entgelt

igen

2. Alle Leistungen des Werbearchitekten erfolgen gegen Entgelt, lediglich die zur Offertlegung ndtige Erstellung von Leistungs-, Zeit- und Kostenplanen erfolgt kostenlos. Dem Werbearchitekt ist es nicht gestattet, Konzepte oder Gestaltungsvorschlage unentgeltich vorzulegen.

3. Die Einladung des eine mit 2u erstellen, gilt als Auftrag, einen definierten L u erbringen und als des einen Auftrag zur Ausfiihrung der gewtinschten Arbeiten in vollem Umfang zu vergeben. Die
Hohe des Prasentationsentgeltes st frei vereinbar, umfasst im Zwelfelsfall die Hlfte des nach den H Richtlinien. Durch die Abhaltung des gt ein als erteit, und erful,

Vergibt ein Auftraggeber oder Auslober eines nach erfolgter iberhaupt keinen oder nur einen erheblichen reduzierten Auftrag an den oder einen steht dem das volle
Gestaltungshonorar anstelle des reduzierten Présentationshonorars zu.

Das beinhaltet keine von Rechten. Die Inhalte und Vorschlage einer Prasentation sind urheberrechtlich geschiltzt.

Art.IV: i i und

1. Das gesetzliche Urheberrecht des Werbearchitekten an seinen Arbeiten ist unverzichtbar.

2. Der Auftraggeber ist verpflichtet dafiir zu sorgen, dass die Leistungen des Werbegestalters nur fir den jeweils vereinbarten Auftragszweck Verwendung finden.

3. Die dem Kunden 4 diirfen nur mit tickli i des i als Urheber an Dritte entgeltiich oder unentgeltiich ibertragen werden. Bei weiterer, dariiber Nutzung ist 4 i mit dem
Urheber zu halten.

4. Der Kunde ist erst nach ordnungsgeméter Bezahlung des vereinbarten Honorars befugt, die Leistungen in der Artund Weise zu nutzen.

5. Urheberrechtiich geschiitzte Lei | noch bei der Reproduktion ohne Genehmigung des Urhebers geandert werden. Nachahmungen, welcher Art auch immer, sind unzulassig.

tungen diirfen weder im Ori

6. Die Entwurfsoriginale bleiben Eigentum des Urhebers und kinnen nach erfolgter serden. Eine Archivierung erfolgt nach Absprache (insbesondere iiber die Dauer).
7. Werden urheberrechtiche Leistungen des Werbearchitekten iber die vereinbarte Form, den Zweck und Umfang hinaus genutzt, so ist der Kunde verpflichtet, dem itekt hiefiir ein weiters Honorar zu bezahlen. Dies gitt auch im Fall der Neuauflage eines
Druckwerkes.

8. Bei i iitzten Leistungen des deren bei noch nicht feststeht oder die als jekt im geschs Verkehr zur ankten Nutzung geeignet sind, besteht das Honorar aus zwei Teilen: zum
Einen als Honorar fiir die Ausarbeitung im Original und zum Zweiten als Vergitung firr die ankte Ubert der (Copyright).

9. Ist bei Vertragsabschluss die Vergitung fir die ankte Ubert aller sind ausdriicklich festgelegt worden, so stelltim Zweifel das vereinbarte Honorar lediglich das Entgett fir die Ausarbeitung der in Auftrag gegebenen Leistungen dar.

10. Der Werbearchitekt ist zur Anbringung seines Fi i ch des Corporate Design auf jedem von ihm entworfenen Objekt in angemessener Gréfte berechigt.

Art. V: Verschwiegenheitspflicht

1. Der Werbearchitekt behandelt alle internen Vorgange und erhaltenen Informationen, die ihm durch die Arbeit beim und mit dem Kunden bekannt geworden sind, streng vertraulich; insbesondere werden auftragsbezogene Unteriagen Dritten nur mit ausdriicklicher Zustimmung des
Auftraggebers zuganglich gemacht.

2. Der Werbearchitekt hat seine Mitarbeiter und Angestellten zur Beachtung dieser Grundsatze anzuhalten, er verbiirgt sich fir deren Verhalten

Art. VI: i i und
1. Fiir den Fall der Uberschreitung einer vereinbarten Lieferzeit aus alleinigem des i ist der berechtigt, mittels i Brief vom Vertrag zuriickzutreten, wenn auch innerhalb einer angemessenen Nachfrist die vereinbarte Leistung
in Teilen ohne des nicht erbracht wird.

2. Hohere Gewalt, [ und entbinden den i von der Li bzw. gestatten ihm eine Neufestsetzung der vereinbarten Lieferfrist.

3. Stonierungen durch den Auftraggeber sind nur mit schriftiicher Zustimmung des Werbearchitekten mglich. Im Fall eines Stomnos hat der Werbearchitekt das Recht, neben den erbrachten Leistungen und Kosten eine ihr zu verrechnen.

Art. VII: Erfiillungsort und ~zeit
1. Wenn nichts anderes vereinbart ist, erbringt der Werbearchitekt seine Leistungen an seinem Geschaftssitz.
2. Die vertraglich vereinbarte Lieferzeit ist vom Werbearchitekt grundsétzlich einzuhalten. Bei vom Werbearchitekt zu verantwortenden Lieferverzug inkl. Nachfrist ist dieser verpfiichtet, fiir den nachweislichen Schaden Ersatz gemaR den gesetzlichen Bestimmungen zu leisten.

Art. VIl iiche und

1. Der Werbearchitekt hat als Gegenleistung zur Erbringung seiner Leistungen Anspruch auf Bezahlung eines angemessenen Honorars durch den Auftraggeber.

2. Das Gesamthonorar setzt sich gema den H Richtinien der i gemé § 32 im Regeffall aus folgenden Faktoren zusammen: Konzeption (Vorentwurf, konzeptioneller Problemisungsansatz, Skizze, Scribbles,
fon von iten etc.); itung (Layout, Muster, Kalkulation etc.); (Copyright, : (Modelle, i usw.); Zuschlége zum Honorar
(Leistungen auferhalb der itszeit und auerhalb Osterreichs); i ete); i
3. Die vom itekt gelegten inklusive ( sind zu den Konditionen ohne jeden Abzug und spesenfre zahibar. Bei werden im Ausmalt verrechnet, Fir Teirechnungen getten die firr den
i analog.

4. Bei Aufiragen, die mehrere Einheiten bzw. Arbeitsschritte umfassen, ist der Auftragnehmer berechtigt, nach Lieferung jeder einzelnen Einheit oder Leistung Rechnung zu legen.

5. Der Auftraggeber st nicht berechtigt, Zahlungen wegen nicht volstandi istung, Garantie- oder Gewahriei dchen oder
Art. IX: Honorarhshe

1. Sofern nichts anderes schriftich vereinbart wurde, richtet sich die Hohe des Honorars nach den zur Zeit der Ausstellung der geltenden E der vom Werbung und und Design Austria herausgegebenen
Honorar-Richtiinien.

2. Das Gesamthonorar umfasst die Honorarteile Gestattung, Nutzung, Ausfiihrung sowie i und zuziiglich der L
3. Das Gesamthonorar ist ohne Abzug zahibar und sptestens mit der durch den Werbearchitekten angebotenen Ubergabe des Werkes fallig. Wird das beauftragte Werk in Teilen zur Ubergabe sosind und jeweils zu diesen
Zeitpunkten fallig. Bei Zahlungsverzug gelten ab Faligkeit 1 % Zinsen pro Monat als Verzugszinsen vereinbart. Befindet sich der Auftraggeber mit der Bezahlung eines faligen Betrages in Verzug, so ist der Werbearchitekt nicht verpflichtet, weitere Leistungen bis zur Begleichung des

aushaftenden Betrages zu erbringen. Der ist nicht berechtigt, gen mit oder Zahlungen wegen Beméingelung zuriickzuhalten.

Art. X: Haftung und Gewéhrleistung

1. Der Werbearchitekt ist verpflichtet, die ihm erteilen Auftréige sorgfaitig und fachgerecht auszufiihren und dabei alle Interessen seines Kunden zu wahren. Er haftet fiir Schaden nur im Falle, dass ihm Vorsatz oder grobe Fahriassigkeit nachgewiesen werden kann, und zwar im
Rahmen der gesetzlichen Vorschriften.

2. Der Auftraggeber seinerseits haftet dafir, dass dem Werbearchitekt die zur Erstellung der Leistung Unterlagen und i Verfiigung gestellt werden.

3. Schadenersatzanspruch kann nur innerhalb von sechs Monaten nachdem der oder die Anspruchsberechtigten vom Schaden Kenntis erlangt haben, spéitestens jedoch drei Jahre nach dem i Ereignis - zinkt auf die vom
abgedeckten Aufgabenbereiche ~ gerichtich geftend gemacht werden.

4. Wird die Tatigkeit unter eines Dritten und der hiervon igt, 50 getten nach Gesetz und den aftsbed des Dritten € und iiche gegen den Dritten als auf den Auftraggeber
abgetreten.

5. Der Auftraggeber hat Anspruch auf kostenlose Beseitigung von Mangeln, sofern diese vom Werbearchitekt zu vertreten sind und ihm umgehend nach Kenntnis mitgeteilt wurden. Dieser Anspruch erlischt sechs Monate nach Erbringung der beanstandeten Leistung des
Werbearchitekten.

6. Der hat bei agen der etwaiger Mangel Anspruch auf Minderung bzw. falls die erbrachte Leistung infolge des ges der fiir den u Recht ohne Interesse ist, das Recht auf Wandlung
Art. XI: Anzuwendendes Recht, Gerichtsstand

1. Fiir den Auftrag, seine Durchfiinrung und sich daraus ergebende Anspriiche gilt fiir sterreichisches Recht, sofern nichts anderes vereinbart wurde.

2. Fiir Streiti ist das Gericht am des i Zustands

www.fairtects.at Allgemeine Geschéftsbedingungen :
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